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= Service, der im Zuge der US-
Prasidentschaftswahlen 2008 entstanden ist
und sich selbst als ,Experiment der Online-
Demokratie” bezeichnet: Jeder Nutzer mit ei-
nem Zugang zu YouTube, MySpace, Yahoo
Video, AOL Video, Blip.tv oder TeacherTube
konnte dabei seine persénliche Frage an die
Kandidaten per Videobotschaft formulieren
und darauf hoffen, dass sein Anliegen von der
Community unter die top10 gewahlt und be-
antwortet wird.
http://www.10questions.com

= Orules ist eines der gréBten Design-Netzwerke
der USA und umfasst Blogs aus der ganzen
Welt. User kdnnen Blogs favorisieren, kom-
mentieren und eigene News hinzufligen, wie
z.B. Notes (Web-Tipps).
www.9rules.com

= Auf 43people.com erzdhlen sich User, welche
Menschen sie gerne treffen wirden. Sie disku-
tieren/bloggen tber das Thema ,Menschen
sehen und treffen®.
http://www.43people.com

= Bei dieser Website geht es ausschlieBlich um
Lander, Stadte und Orte. Besucher dieser Site
schildern ihre Wiinsche und Plane und laden
z.B. Bilder hoch. Wenn man so will, handelt es
sich um ein kollaboratives Reise-ldeen-Portal.
http://www.43places.com

= Bei 43things handelt es sich um eine Websei-
te, auf der User aufschreiben, was sie tun
mdchten und was ihre Wiinsche sind. Diese
Listen sind 6ffentlich einseh- und kommentier-
bar. Die Themen gehen von abnehmen tber
glicklich sein bis Spanisch lernen.
http://www.43things.com

= Nennt sich selbst “das Entscheiderportal” und
bietet Analysetools und Informationen fir mit-
telstandische Unternehmen.
http://www.adais.de
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Mit Artiklz kann ein Widget installiert werden,
das die Kommentare anderer Sites zu einem
Blog sammelt.

http://www.artiklz.com

Soziales Netzwerk, das den Fokus auf Kreati-
vitét und Internationalitat legt.
http://asoboo.com

Marktplatz fir neue, gebrauchte und seltene
Bucher. Uber 13.500 unabhangige Buchver-
kaufer bieten 110 Mio. Blcher aus der ganzen
Welt an.

http://www.abebooks.de

Politische Plattform, die es dem User ermdg-
licht, Politiker sowie ihr Verhalten zu beobach-
ten und sich somit ein besseres Bild von ihnen
zu machen. User stellen den Politikern Fragen,
die diese beantworten. Der Clou dabei ist,
dass diese Fragen flr alle einsehbar sind und
dokumentiert werden.
http://www.abgeordnetenwatch.de

Addictomatic durchsucht das Internet themen-
spezifisch nach den neuesten Nachrichten,
Blogposts, Bildern und Videos.
http://addictomatic.com

Community speziell fir IT-Administratoren.
Administrator bietet eine Plattform, um Gedan-
ken, Fragen oder Probleme bezulglich der In-
formationstechnologie auszutauschen.
http://www.administrator.de

Die Arbeitsgemeinschaft Social Media wurde
am 3. April 2008 in Berlin anlasslich der
re:publica gegriindet. Ziel ist die Etablierung
von Standards fir die Vermessung und Erfor-
schung von Weblogs und anderer Social Soft-
ware.

http://ag-sm.de

Social-Network rund um Blicher.
http://www.buch.de/shop/home/alexandria
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Yahoo hat unter dem Decknamen Alpha eine
Beta-Version der Web 2.0 Metasuchmaschine
entwickelt, auf der sich der User seine eigenen
Such-Ergebnisse zusammenstellen kann (Per-
sonalized Search). Allerdings befindet sich die
Betaversion noch in der Testphase. Den Ya-
hoo-Suchergebnissen werden auch Ergebnis-
se von Flickr, Yahoo Answer, Youtube, Yahoo
News Search und Wikipedia hinzugefiigt.
http://au.alpha.yahoo.com

Amazon ist einer der friihesten und erfolg-
reichsten Vertreter des Web 2.0. Durch die
Einbindung von Bewertungs-Mechaniken und
Rezensionen durch die Nutzer gelang es der
Buchhandelsplattform, die Beitrage seiner
User zu handfesten Mehrwerten beim Buch-
kauf zu kanalisieren.

http://www.amazon.de

Amberjack ist eine kleine Javascript-Bibliothek,
die es dem Betreiber einer Seite erlaubt,
schnell und komfortabel eine kleine Tour zu
gestalten. Amberjack erlaubt die Anpassung
des Tour-Layouts per CSS und eine Einbin-
dung der Library tber den eigenen Server.
http://amberjack.org

Online-Tool, mit dem man Einladungen fir jeg-
liche Veranstaltungen erstellen und verwalten
kann. Neben dem Versand von privaten Einla-
dungen besteht auch die Mdglichkeit, Tickets
zu verkaufen. Die Abwicklung wird komplett
von Amiando Ubernommen.
http://www.amiando.de

Augenzeuge.de ist das Citizen-Journalism-
Portal von Stern.de und unterstitzt den Aus-
tausch und Verkauf von tagesaktuellem, von
Privatpersonen aufgenommenem Bildmaterial.
http://augenzeuge.stern.de

Auf internationale Kontakte ausgerichtetes
Social-Network.
http://www.babelyou.com

Copyright ANXO MANAGEMENT CONSULTING GmbH & kmf WERBUNG GmbH

Seite 4/39



_ ANXQ

MANAGEMENT CONSULTING

Beichthaus.com

BilligBuch.de

Blinksale

Blip.tv

Blogger.de

Bookmerken

Brainguide

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Hier kénnen sich auch diejenigen, die es nicht
in die Kirche schaffen, um ihre Stinden oder
anderweitige Bekenntnisse erleichtern:
Anonym beichten, Stinden lesen, kommentie-
ren und vergeben.

http://www.beichthaus.com

Die BilligBuch.de zeichnet sich durch die kon-
sequente Nutzung aller Web 2.0-
Vermarktungsplattformen fur Bucher (u.a.
Amazon, Ebay, Abebooks, Booklooker) aus.
Die Plattform greift zudem auf verschiedene
Web 2.0-Tools zurlick, um mit diversen Pri-
cing-Modellen diese Positionierung zu unter-
mauern.

http://www.billigbuch.de

Mit Hilfe von Blinksale kénnen Rechnungen
online verwaltet werden, d.h. sie kénnen ein-
fach erstellt und versendet werden. Das Tool
ist vorwiegend fiir Kleinunternehmen und Frei-
berufler gedacht, die Abrechnungsprozesse
vereinfachen und beim Kunden einen profes-
sionellen Eindruck hinterlassen wollen.
http://www.blinksale.com/home

Hinter Blip.tv verbirgt sich die groBte Video-
Show-Community. Neben der Ausrichtung auf
absolut frei verwertbare Rich-Media-Inhalte
zeichnet Blip.tv aus, dass hier Videos mit der
inhaltlichen Klammer und der Ablauffolge einer
Show angeboten werden — unterstitzt durch
einen ausgefeilten Show-Player und eine star-
ke API.

http:/blip.tv

Blogger.de ist eine Seite, auf der User persén-
liche Blogs erstellen, andere Blogs kommen-
tieren und Uber sie diskutieren.
http://www.blogger.de

Bookmarking auf deutsch.
http://www.bookmerken.de

Portal, das Zugang zu ausgewiesenen Exper-
ten aus hochqualifizierten Wissensmarkten
bietet.

http://www.brainguide.de
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BrainR versteht sich als kostenlose Online-
Brainstorming-Plattform. Vergleichbare Dienste
sind mxGraph, Gliffy und Bubble.us.
http://www.brainr.de

Buzztracker ist ein Tool, mit dessen Hilfe die
Haufigkeiten und Beziehungen zwischen
Standorten innerhalb der Google News visua-
lisiert werden kénnen. Es zeigt auf beeindru-
ckende Weise, wie vernetzt die Welt ist und
welche Wege Informationen sich bahnen.
http://buzztracker.org

Informations-Plattform rund ums Web 2.0.
http://www.centernetworks.com

Service-Plattform, die verspricht, schnell und
sicher das Einsammeln von Geld in Gruppen
zu erleichtern.

http://www.chipin.com

FOhrendes Preisvergleichsportal in Deutsch-
land mit Preisvergleichen und Tests zu Uber 2
Millionen Produkten. Die Produktinformationen
werden dabei von den Mitgliedern in eigener
Regie erstellt und online zur Verfigung ge-
stellt.

http://www.ciao.de

Eine Video Community, welche kostenlose
Uploads von Videos ermdglicht. Gehort zur
RTL-Gruppe.

http://www.clipfish.de

Reisenetwork fir low-budget-traveller. Die
User kénnen in der Community Kontakte kniip-
fen und dann zum Besucher und Gastgeber
werden. Ziel ist es, guinstig zu reisen, internati-
onale Bekanntschaften zu knipfen und durch
den direkten Kontakt andere Kulturen hautnah
zu erleben.

http://www.couchsurfing.com
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Steht flir Data Mapper und ist ein Webservice,
der es dem User auf einfache Art ermdglicht,
einen interaktiven Feed von einer beliebigen
Site auf einer beliebigen Plattform zur Verfi-
gung zu stellen.

http://www.dapper.net

Auf Daylo.com kann der User Dienstleitungen
anbieten oder andere Dienstleistungen su-
chen. Dienstleistungen kénnen mit Tags ver-
sehen werden.

http://www.daylo.com

Online-Marktplatz fir Kreative auf dem nur
einzigartige, selbst hergestellte Artikel angebo-
ten werden.

http://www.dawanda.com

~Wer findet den giinstigsten Preis?“ Social
Shopping Seite, die die Jagd nach Schnapp-
chen erméglicht.

http://www.dealjaeger.de

Visualisierungstool zur Darstellung der Rele-
vanz 6ffentlicher Debatten.
http://debategraph.org

Decido sieht sich als Einkaufsratgeber mit
Preisvergleichen und Produktsuchen. Decido
bezeichnet sich als Social Ratgeber Communi-
ty und versucht sich durch eine Expertencom-
munity von der Masse abzusetzen.
http://www.decido.de

Website und internationale Community fur
kostenlose und legale Musik on Demand.
http://www.deezer.com

Webanwendung fur Social Bookmarking, die
es dem Benutzer ermdglicht, eine persénliche
Sammlung von Lesezeichen anzulegen und
diese mit Schlagwdrtern und Tags zu verse-
hen. Diese ist im Allgemeinen sichtbar, einzel-
ne Lesezeichen kénnen jedoch auch als privat
gekennzeichnet und damit von einer Veroffent-
lichung ausgeschlossen werden.
http://del.icio.us/
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Hilfe-Tool zur Erstellung von Website-Tours.
http://www.demofuse.com

Dl.fm ist eine Radio-Community. Hier kann der
User verschiedenste Musikrichtungen genie-
Ben und sich mit anderen Nutzern austauchen.
http://www.di.fm

Anbieter von Social Bookmarks, der sich auf
jede Art von Nachrichten, Videos und Pod-
casts spezialisiert hat. Dabei werden Verweise
auf Neuigkeiten (Blog-Eintrage, Pressemittei-
lungen oder Nachrichten) von Benutzern mit
Titel, Beschreibung und Kategorie eingestellt
und kdnnen von anderen Benutzern bewertet
werden.

http://digg.com

Online Dienst, den man manuell oder Uber
Feeds mit Daten flttert und auf diese Weise
eine Zeitleiste erstellt.

http://www.dipity.com

Doktus ist eine Dokumentenplattform. Der
User findet Dokumente zu fast allen Themen,
kann diese downloaden, seine Dokumente
verwalten und sich mit anderen Usern austau-
schen.

http://www.doktus.de

Dopcast ist ein Podcast-Verzeichnis und eine
Hérer-Community zugleich. Aktuelle Podcasts
(Podcastjournal, Top 100 Podcasts usw.),
News aus der Szene, ein Dopcastshop und
vieles mehr stehen im Angebot.
http://www.dopcast.de

Reise-Network flr Vielreiser. ,Wo sind deine
Freunde wann?* ist dabei die zentrale Frage
von Dopplr. Die Social Objects sind also die
individuellen Reisen. Diese kann man auf sei-
nem eigenen Profil einpflegen, sobald die ent-
sprechenden Kontakte bestatig sind.
http://www.dopplr.com
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eBay ist der wohl bekannteste Vertreter des
Web 2.0. GroB geworden durch die Verbin-
dung von den kommerziellen Interessen der
Nutzer mit einer Reichweite, die auch flr Ni-
schenartikel ausreichend Interessenten gene-
riert, ist eBay inzwischen einer der weltweit
gréBten Internet-Konzerne.
http://www.ebay.de

Eine Social Shopping Seite mit dem Fokus auf
Geschenken und Geschenkideen fur jeden An-
lass und jede Persdnlichkeit. Individuell und
personlich gestaltet mit Inspiration durch die
Geschenkideen der Geschenk-Community.
http://www.edelight.de

Diese Internetseite hilft dem User mit einer
Reihe einfacher Anwendungen besser bzw. er-
folgreicher im Internet zu kommunizieren. So
kann er z.B. anderen die Suche nach seinem
eigenen Podcast erleichtern und somit héhere
Clickrates erreichen. Oder seine Blogs aus-
drucken und an Verwandte, Freunde sowie
Geschaftspartner schicken lassen.
http://enablr.com

Etsy ist ein Ladenportal, das Privatpersonen
den Verkauf ihrer handgemachten Produkte
ermdglicht.

http://www.etsy.com

Bei Eventicus handelt es sich um einen kosten-
losen Veranstaltungskalender, der von Usern
mit gestaltet werden kann. Jeder Benutzer
kann kostenlos eigene Events eintragen, Bilder
uploaden und sich mit anderen zu Events ver-
abreden.

http://www.eventicus.de

Eyespot erlaubt es seinen Nutzern, Videos
online zu schneiden, zu vertonen und in belie-
bige Formate zu konvertieren. Damit bietet
diese Webware ein kostenloses Tool fiir User
Generated Videos. Die API erlaubt zusatzlich
die nahtlose Integration der Funktionen von
Eyespot in andere Online-Angebote.
http://www.eyespot.com
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Facebook ist eine MySpace und StudiVZ ahnli-
che Social Community, die sich inzwischen
weltweit steigender Beliebtheit erfreut. Vor al-
lem auf Studenten ausgerichtet, bietet die
Webseite auch Berufstatigen und Fun-
Orientierten eine Plattform. Facebook ist mit
rapide steigenden Nutzerzahlen im Aufwind
und inzwischen eine Teil-Akquisition von
Microsoft.

http://www.facebook.com

Neu: Mit Connect kdnnen Facebooknutzer ihre
Accountinformation und Freunde anderen
Websites oder Desktop-Applikationen zur Ver-
figung stellen. Dabei erlaubt es seinen Nut-
zern, sich mit ihrem Facebook-Account auf den
Seiten Dritter zu authentifizieren, um mit einer
Identitat auf mehreren Seiten unterwegs zu
sein. Weitere Informationen unter
http://developers.facebook.com/
news.php?blog=1&story=108

Eine Startseite, mit der man seine Favori-
ten/Bookmark/Links online sichern und verwal-
ten kann. Weltweit erreichbar.
http://www.favoor.com

Favorville ist ein Social Network-Tool, auf dem
User Hilfe anbieten oder um Hilfe bitten kon-
nen. Die Idee ist, dass Menschen aus der
Nachbarschaft einander helfen.
http://www.favorville.com

Fleck erlaubt es seinen Benut-

zern, Webseiten mit Notizzetteln, weiterfiih-
renden Links und Beschreibungen zu verse-
hen, die anderen Fleck-Nutzern angezeigt
werden und auch versendet werden kénnen.
Gefleckte Webseiten verfligen damit Uber ei-
nen fur Print-Produkte typischen Vorzug: Post
Its.

http://www.fleck.com
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Web 2.0-Anwendung mit mehr als 7 Mio. re-
gistrierten Nutzern. Digitale Bilder mit kurzen
Kommentaren kénnen auf die Webseite gela-
den und anderen Nutzern zur Verfligung ge-
stellt werden. Wurde im Jahr 2005 von Yahoo!
far ca. 50 Mio. US-Dollar tibernommen.
http://www.flickr.com

Beispiel fur eines der zahlreichen Dating-
Portale.
http://www.flirtpub.de

Fluctu8 ist ein Soziales Netzwerk, das sich
besonders mit Playlists und Podcasts befasst,
die der User auswahlen und zusammenfiihren
kann.

http:/fluctu8.com

Folkd.com hat es sich zum Ziel gemacht, mit
Hilfe der Community das "Surf-Erlebnis zu be-
reichern". Es kénnen Empfehlungen, Tags,
Audio-Aufnahmen, Kommentare und Informati-
onen zu einer Webseite oder einem Thema
gesammelt und mit ihr verknipft werden. Der
Nutzer hat wahrend des Surfens die Méglich-
keit, Gber eine Sidebar im Browser die zusatz-
lichen Informationen der anderen folkd-Nutzer
angezeigt zu bekommen und kann so schnel-
ler und einfacher Gesuchtes finden oder auf
etwas aufmerksam werden.
http://www.folkd.com

Online-Community rund ums Thema Fotogra-
phie.
http://www.fotocommunity.de

Ein globaler Internet-Marktplatz, auf dem Fo-
tografen und Designer lizenzfreie Bilder anbie-
ten. Gegriindet im November 2005, bietet Fo-
tolia heute mehr als 4 Millionen Bilder an und
umfasst Gber 800.000 Mitglieder. Die 2. Versi-
on wurde im Juli 2007 released.
http://de.fotolia.com

Kartenbasiertes Social-Network. Dabei greift
Frappr auf den Kartenbestand von Google
Earth zuriick und somit kénnen alle Mitglieder
auch ihre exakte geographische Position an-
geben.

http://www.frapr.com
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FriendFeed erlaubt es, die Aktivitaten von
Freunden und Bekannten auf verschiedenen
Webplattformen zu verfolgen. Wann immer ein
Foto hochgeladen oder Kommentar abgege-
ben wird, landet diese Information im Friend-
Feed, der auch Uber ein API abgefragt werden
kann.

http://www.friendfeed.com

Friendster ist ein soziales Netzwerk, das vor
allem in Asien und im englischsprachigen
Raum sehr beliebt ist. Bis 2004 war es das
gréBte soziale Netzwerk im Internet, wurde
danach jedoch von MySpace Uberholt.
http://www.friendster.com

Furl ist eine soziale Plattform, die dem User
das Sammeln, Sichern, Austauschen und Fin-
den neuer Websites erleichtert.
http://www.furl.net

Ratgeber Community. Die Fragen bzw. die
Antworten werden von den Nutzern verschlag-
wortet, um so automatisiert gruppiert werden
zu kénnen.

http://www.gutefrage.net

Google Docs & Spreadsheets bietet nach An-
meldung alle Werkzeuge und Speicherplatz,
um Textdokumente und Tabellenkalkulationen
im Netz zu editieren, zu verwalten und zu tei-
len. Dabei bieten die Internet-Applikationen ei-
nen GroBteil der Funktionalitat der entspre-
chenden Microsoft Office Produkte.
http://docs.google.com

Google Maps ist die bekannteste Landkarten-
Applikation im Internet. Zum urspranglichen
Service kamen inzwischen auch Web 2.0-
Features hinzu, die das individuelle Anlegen,
Bearbeiten und Tauschen von Markierungen
und POI-Sammlungen erlauben.
http://maps.google.com
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Planungs- und Vermarktungstool von Google
zur Traffikanalyse von Fremdseiten. Anfangs
auf die reine Analyse von Keywords fokussiert,
erlaubt es seit kurzem einen genaueren Ein-
blick in die Entwicklung von Besucherzahlen
einer Website.

http://www.google.de/trends

Gofeminin ist eine Seite speziell fir Frauen.
Hier gibt es Tipps rund um das Thema Frau.
AuBerdem kann gebloggt und Videos kénnen
ins Internet gestellt werden.
http://www.gofeminin.de

Hawkee ist ein ,Technology Social Network®
mit Fokus auf Technologie-Themen, d.h. User
tauschen sich Gber Ihre Erfahrungen bezuglich
bestimmter Produkte aus der Elektro-Szene
aus, reden Uber Preise und wo Produkte gut zu
erwerben sind.

http://www.hawkee.com

Popularer Nachrichtenticker des Verlags Heinz
Heise mit dem Themenschwerpunkt Informati-
ons- und Telekommunikationstechnik. Neben
den Abschnitten der jeweiligen Zeitschriften
gibt es den Newsticker, der taglich aktuelle
Meldungen rund um den IT-Bereich meldet,
das Magazin der Netzkultur Telepolis und die
User2User Foren.

http://www.heise.de

Jemand hat eine Frage, schickt diese (Uber ein
Widget auf der Homepage oder per SMS) an
Hiogi und l&sst diese dann von der Community
beantworten. Fiirs Beantworten gibt’s Punkte,
die in einem Gewinnspiel eingesetzt werden
kénnen.

http://www.hiogi.com

Tauschbdrse bei der User einfach, preiswert
und legal die eigenen DVDs, Spiele, Musik-
CDs, Horbticher und Biicher tauschen kénnen.
Die Anzahl der User belauft sich mittlerweile
auf 275.000, die der Artikel auf tber 750.000.
http://www.hitflip.de
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Bewertungen von Hotels, Reisen, Urlaub und
Tipps von Urlaubern fur Urlauber fir die nachs-
te Reise.

http://www.holidaycheck.de

Ein Online-Auktionshaus, vergleichbar mit
Ebay, allerdings kostenfrei.
http://www.hood.de

Hotpads ist eine amerikanische Seite, die es
dem User erm@glicht, auf einer Landkarte
Hauser, die zum Verkauf oder zur Miete ste-
hen, zu sehen. AuBerdem kann der User Favo-
riten erstellen und diese mit anderen austau-
schen.

http://hotpads.com

Trend- und Newsservice fur die Multimedia-
Branche.
http://www.ibusiness.de

Bei dieser Seite handelt es sich um eine ge-
taggte Zeitleise. Hier kénnen User zu be-
stimmten Themen taggen und gezielt Men-
schen suchen.

http://identi.ca

Imeem ist eine Foto-, Musik-, Blog- und Vi-
deoplattform, die sich rein funktionell darstellt.
Durch die speziellen Gruppen, die sich thema-
tisch zusammensetzen, sind User dieser Site
wesentlich dynamischer miteinander vernetzt,
als User anderer multifunktionaler Plattformen.
http.//www.imeem.com

Jamendo ist eine Plattform auf der ,freie” Mu-
siker ihre Alben kostenfrei unter einer Creati-
ve-Commons-Lizenz zu Verfligung stellen.
User kénnen eigene Bereiche kreieren, in de-
nen sie Alben weiterempfehlen, kritisieren oder
einfach nur dariiber reden.
http://www.jamendo.de
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Jobvoting.de

Joylife.de

Joost

Kaioo

LastFM

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Auf Jobvoting.de kann sich der User im Vor-
hinein anhand von Erfahrungsberichten Uber
seinen zukinftigen Arbeitgeber informieren.
Dabei hat der User die Wahl zwischen einer
Kurzbewertung und einer ausfihrlichen Be-
wertung. Die Seite ist seit 2006 das fihrende
deutschsprachige Meinungs- und Business-
portal fir und von Arbeitnehmern. Weitere Sei-
ten zu diesem Thema:
http://www.Kununu.de
http://www.arbeitgebertest.de
http://www.jobvote.de
http://www.jobvoting.de

Portal mit allerlei Mobilfunk-Applikationen.
http://www.joylife.de

Joost ist nicht nur ein IPTV-Sender, sondern
auch die momentan fihrende Plattform, um
User-Generated-Films zu prasentieren, zu
konsumieren, zu bewerten, auszutauschen
und zu monetarisieren.
http://www.joost.com

Bezeichnet sich selbst als ,wirklich soziales*
Netzwerk im Internet, da es gemeinniitzige
Projekte und/oder Organisationen férdert, tGber
wichtige Entscheidungen gemeinsam abstimmt
und zentrales Netzwerk der gemeinnitzigen
Plattform OpenNetworX ist, die kein Interesse
an der kommerziellen Verwendung der Nutzer-
daten hat.

http://www.kaioo.com

Open Source Framework fr Microblogging-
LastFM ist der deutsche Marktfuhrer fir das
legale Online-Sharing von Musik. LastFM be-
sticht besonders durch seine Offline-Tools, die
dank ,Google Gears* auch ohne Internetan-
schluss die LastFM-Funktionen nutzbar ma-
chen. Ein weiteres Highlight des Dienstes sind
die Plugins zur Integration eigener Hitlisten und
Player in alle gangigen Weblog-Systeme.
http://www.lastfm.de
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Lesenswert

LibraryThing

Linkedin

Lingia

Lifestream.fm

Livelabs

LobbyX

LogoCreator

Lokalisten.de

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Community fir Blcherfreunde — zum empfeh-
len, bewerten und selber schreiben.
http://www.lesenwert.net

LibraryThing bietet dem User zum einen an,
seine Bicher zu verwalten, nachdem er diese
eingetragen hat. Zum anderen kann der User
mit Menschen auf der ganzen Welt in Verbin-
dung treten, die denselben oder zumindest ei-
nen sehr ahnlichen Buchgeschmack haben.
http://www.librarything.de

LinkedIn ist ein Soziales Netzwerk fir Profes-
sionalisten.
http:// www.linkedin.com

Suchmaschine mit dem Fokus auf Online-
Communities und Gruppen.
http://www.lingia.com

Plattform, auf der alle Web 2.0-Aktivitaten in
einem Profil gesammelt werden.
http://lifestream.fm

Microsoft-Dienst, der neben der Entwicklung
des Windows Live Universums auch weitere
Webtools gemeinsam mit Wissenschaftlern,
Ingenieuren und Unternehmern bereitstellt, die
die Online-Community zum Umsetzen sinnvol-
ler Aufgaben zusammenbringt.
http://livelabs.com

Network der Entertainmentbranche.
http://www.lobbyx.com

Mit dem Web 2.0 Logo Creator kann man un-
kompliziert eigene Web 2.0 Logos erstellen.
Um diese zu gestalten bendtigt man kein How-
to oder irgendwelche teuren Programme.
http://creatr.cc

Community, deren Schwerpunkt auf regiona-
len Beziehungen liegt.
http://www.lokalisten.de
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Lycos iQ

Marktjagd

Measuremap

Mediap

Meez

MeinProf.de

MeineStadt.de

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Web-Dienst von Lycos Europe, der Recher-
chen im Internet mit einem sozialen Netzwerk-
system und einem Bookmark-Manager ver-
knapft. Bei Lycos iQ kénnen die Nutzer belie-
bige Fragen stellen, die andere Nutzer beant-
worten. Fragen kdnnen auch von Géasten ge-
stellt werden. Der Fragesteller bewertet die
Qualitat der Antworten, ein Punktesystem be-
lohnt die Ratgeber fir ihre Hilfe.
http://iq.lycos.de

Marktjagd hilft dem User, Angebote und Off-
nungszeiten von Geschaften in seiner Umge-
bung schnell und einfach zu finden. Online-
Handler und E-Shops werden bewusst nicht
berlcksichtigt. AuBerdem kann der User Emp-
fehlungen lesen und sich mit anderen Nutzern
austauschen.

www.marktjagd.de

Measure Map ist ein auf Blogs spezialisierter
Online-Counter, d.h. er zahlt die Anzahl der
Besucher der Blogs.

http://measuremap.com

Network flr die Werbebranche.
http://www.mediap.de

Social-Network in 3D. Meez kombiniert eine
virtuelle Welt, die Erstellung von Avataren und
Games.

http://www.meez.com

Ein Online-Angebot zur Bewertung der Leis-
tung von Professoren an derzeit 433 deut-
schen Hochschulen. Nach der Registrierung
kdnnen Studierende ihre Hochschullehrenden
benoten. Gegrindet wurde das Projekt von
finf Studenten einer studentischen IT-
Beratung aus Berlin.

http://www.meinprof.de

Portal mit vielen regionalen Communities in
den meisten Stadten Deutschlands.
http://www.meinestadt.de
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Meinverein.de = Meinverein.de ist Deutschlands gr6Bte Ver-
einsplattform und bietet den verschiedensten
M Vereinen die Mdglichkeit an, eine Internetplatt-

form fur Ihre Vereinsarbeit zu nutzen.
http://www.meinverein.de

MeinVZ = Eine Kommunikationsplattform, die es dem
User ermdglicht, Freundschaften aufrecht zu
erhalten und den Kontakt zu alten Bekannten,
ehemaligen Kommilitonen und Kollegen zu
pflegen. MeinVZ ist mit StudiVZ, Deutschlands
gréBtem Studentennetzwerk, verbunden.
http://www.meinvz.net

Mindpicnic = Mindpicnic ermdglicht dem User zum einen
bestimmte Kurse zu besuchen und zu erlernen
wie z.B. Gitarre, Russisch etc.. Zum anderen
ermoglicht die Site das uploaden von Lehrma-
terialien.
http://www.mindpicnic.de

Mister Wong » Deutschsprachige Anwendung fir Social
Bookmarking, die im Frihjahr 2006 startete
und inzwischen mehr als zwei Millionen Lese-
zeichen zahlt. Lesezeichen kdnnen nach einer
kostenlosen Registrierung direkt auf der Web-
seite angelegt werden. Die Lesezeichen eines
Benutzers sind in der Regel 6ffentlich, kénnen
aber auch als privat gekennzeichnet werden.
http://www.mister-wong.de

Mitfahrzentralen = Sich online vernetzen, um offline gemeinsam
von A nach B zu kommen, kann als friihe Web
2.0-Anwendung bezeichnet werden.

Beispiele:
http://www.mitfahrzentrale.de
http://www.mitfahrgelegenheit.de
http://www.mfz.de
http://www.hitchhikers.de
http://www.pendlernetz.de
http://www.pickuppal.com
http://www.shareling.com
http://www.pooln.com
http://www.isanyonegoingto.com

Moo.com = Druckunternehmen, das individuell gestaltete
Bilder, Visitenkarten, etc. herstellt.
http://de.moo.com
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Mosuki

Musicovery

MyBlogLog

MyCorners

Mypictr

MySpace

MyVideo

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Mosuki ist ein Web 2.0-Kalender. Mosuki ver-
bindet Musikgewohnheiten des Users mit Ver-
anstaltungskalendern und informiert so den
Nutzer, wenn eine fir ihn méglicherweise inte-
ressante Band in seiner Nahe auftritt.
www.mosuki.com/eventlist-published

Interaktiver Web-Radio-Dienst, der durch sei-
ne Visualisierungs- und damit Entdeckungs-
maoglichkeiten von Musikgeschméackern und -
stilen besticht. Testen!
http://www.musicovery.com

Interaktions-Tool fur die Blogger-Community.
Ein Modul in der rechten Randspalte zeigt die
Nutzer der Community an, die zuletzt den Blog
besucht haben.

http://www.mybloglog.com

Uber das Netzwerk myCorners kénnen Ge-
schéaftsleute weltweit Ihre Geschaftspartner
kostenfrei erreichen und ihnen mitteilen, wann
sie auf welcher Veranstaltung in welcher Stadt
sind.

http://www.myCorners.com

Fotoaufbereitung firs Social-Networking.
http://www.mypictr.com

Bekanntestes und mehrsprachiges soziales
Netzwerk im Internet, das sich Uber Werbung
finanziert und es ermdglicht, kostenlos Fotos,
Blogs, Nutzerprofile und Gruppen einzurichten.
Wurde im Jahr 2006 fiir 580 Mio. US-Dollar
durch News Corp. Ubernommen. Der aktuell
bedeutendste Konkurrent ist Facebook.
http://de.myspace.com

Deutsches Online-Video-Portal, auf dem man
Film- und Fernsehausschnitte, Musikvideos
sowie private Kurzfilme findet. So genannte
,Video-Feeds® kénnen in Blogs gepostet, aber
auch auf anderen Webseiten eingebunden
werden.

http://www.myvideo.de
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Netvibes

Neximage

Nichebot

Ning

One View

Orkut

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Netvibes ist der wohl beste personalisierbare
Online-Desktop. Rund um die Mdéglichkeit, auf
einer persénlichen Webseite RSS-Feeds, Wid-
gets und eigene Applikationen zu bindeln und
nach dem eigenen Geschmack zu arrangieren,
strickt die goBe Community taglich neue Funk-
tionalitdten und Themen-Universen. Ein Must-
Have fir den taglichen Informationsbedarf und
die optimale Startseite fur den Digital Native.
http://www.netvibes.com

NexIlmage ist eine Webware, in der Bilder on-
line und mit fast der gesamten Funktionalitat
von Photoshop bearbeitet, gespeichert und
zusatzlich auch ausgetauscht werden kénnen.
http://neximage.com/en/home

Ein Recherchetool fiir Schliisselwor-
ter/Keywords.
http://www.nichebot.com

Bei Ning handelt es sich um eine Site, die an-
deren Usern ermdglichen soll, eigene Netz-
werke ins Leben zu rufen. Daher werden die
einzelnen Bausteine geliefert und jeder User
kann sich daraus ein individuelles Netzwerk
errichten.

http://www.ning.com

Selbst nennt sich OneView ,die menschliche
Suchmaschine“. Der Bookmark-Anbieter ver-
bindet auf einer Plattform Menschen mit Infor-
mationen und anderen Menschen. Die User
kénnen fir sich allein oder in Gemeinschaft
Themen-, Wissens und Informations-Pools
aufbauen.

http://www.oneview.de

Orkut ist ein soziales Netzwerk. Besonders in
Brasilien und Indien erreicht Orkut eine hohe
Popularitat.

http://www.orkut.com
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Pediaphon

Pixelio

Piczo

Placeopedia

Plaxo

Playyoo

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Pediaphon generiert MP3-Dateien aus Wikipe-
dia-Artikeln, die man herunterladen oder direkt
im Browser anhéren kann. Méglich ist auch di-
rekt eine Anfrage per SMS zu schicken, um
den Artikel dann Ubers Handy anhéren zu kon-
nen.

http://pediaphon.fernuni-
hagen.de/~bischoff/radiopedia

Von Google entwickeltes Konzept fir eine kos-
tenlose Bilddatenbank fir lizenzfreie Fotos, die
dem Open-Source-Gedanken folgt. Die Nutzer
mussen sich zunachst registrieren und jeweils
vor dem Hoch- bzw. Herunterladen von Bildern
anmelden. Die Recherche in den abgestuften
Kategorien kann anonym erfolgen.
http://www.pixelio.de

Piczo ist eine Kommunikationsplattform, auf
der sich der User eine eigene Seite erstellen
kann.

http://www.piczo.com

Ein Wiki, welches Google Maps (Satellitenfo-
tos) und Wikipedia-Artikel verbindet. Nutzer
kénnen eine Nadel auf einer geeigneten
Zoomstufe der Karte platzieren und mit einem
einschlagigen Wikipedia-Artikel verlinken. Beim
Betrachten der Karte, sieht man die entspre-
chenden Wiki-Links und den Namen des Nut-
zers, der die Nadel platziert hat. Mithin verlinkt
mit Google Earth.

http://www.placeopedia.com

Kalifornisches Unternehmen, das Social-
Network-Dienstleistungen und -Software zur
dezentralen Verwaltung von vernetzten Online-
Adressbiichern anbietet.

http://www.plaxo.com

Spielecommunity fir Handyspiele. Man kann
dort selbst Spiele entwerfen oder die vorhan-
denen Spiele mit seinem Mobiltelefon spielen.
Mitglieder kénnen Profile anlegen, Spiele zu
Favoriten hinzufligen oder Spiele bewerten
und kommentieren.

http://www.playyoo.com
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Plazes

PlebsTv

Podbop

Popfly

Pownce

Profileomat

Programmable.web

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Ein deutscher Web 2.0-Dienst, bei dem sich
die Mitglieder irgendwo im globalen Dorf an ir-
gendeinem Wi-Fi-Hotspot ins Netz einloggen
und ihnen die Software auf einer Karte den ak-
tuellen Aufenthaltsort angibt. Das Konzept
nennt sich "Geosoziales Navigieren"
http://plazes.com

Burgerjournalismus: Weltweit erstes User-
Generated-Reality-Portal, das Content Sharing
und Social Networking mit georeferenzierten
Daten verbindet.

http://www.plebstv.com

Podbop ist eine Symbiose aus zwei unter-
schiedlichen Elementen des Internets. Auf der
einen Seite ist der Ubliche Veranstaltungska-
lender, auf der anderen stehen Promo-MP3s.
Das Ziel ist es, dem User rechtzeitig Bescheid
zu geben, wann und wo in seiner Nahe ein
Konzert stattfindet. Diese Information wird zu-
satzlich mit MP3s abgerundet, sodass auch
der Musikstil vermittelt wird.

http://podbop.org

Microsoft-Dienst zum Erstellen eigener Mas-
hups und Social Softwares. Verbindet ver-
schiedene Feed-Techniken, z.B. zur Erstellung
personlicher, Ubergeordneter PIMs.
http://www.popfly.com

Pownce ist eine Internetplattform, auf der User
kurze Nachrichten, Links, Dateien und Termi-
ne austauschen kénnen.

http://pownce.com

,Profile-Aggregator" zur Vereinigung aller per-
soOnlicher Webseiten, Social-Network-Profile,
Blogs, Kontaktinformationen, Fotoalben oder
sonstigen Profilen in einer Webseite.
http://www.profileomat.com

Rund ums Web 2.0 (News Blog, Mashups,
APls).

http://www.programmableweb.com
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Protopage

Purevolum.com

Qimaya

QYPE

ReadWriteWeb

Rememberthemilk

RockYou

Rollyo

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Mit Protopage kann sich der User eine persén-
liche Seite anlegen, die er von Uberall errei-
chen kann. Der User kann sich aussuchen
welche News, Blogs, Bookmarks, To-Do-
Listen etc. er angelegt haben méchte.
http://www.protopage.com

Auf Purevolume.com kénnen Newcomer ihre
Musik und lhre Clips zum Download anbieten
und so an Bekanntheit gewinnen. Die User
kdnnen in Foren dartiber schreiben und sich
austauschen.

http://www.purevolume.com

Ehemals Queap. Neuronale Suchmaschine,
derzeit im Test. Infos unter
http://gimaya.wordpress.com

Internet-Plattform, die der Beschreibung und
Bewertung von Restaurants, Sehenswirdigkei-
ten, Parks, Biergarten, Sportstatten, Hotels, Ki-
nos etc. in Gber 2000 Orten Deutschlands
dient. Diese Bewertungen und Rezensionen
werden von den Nutzern eingestellt.
http://www.qype.com/de

Weblog mit News zu neuen Webtechnologien,
Berichten und Analysen zu Apps, Trends, So-
cial Networking.

http://www.readwriteweb.com

Seite, die dem User hilft, Aufgaben besser zu
sortieren und zu strukturieren. Es werden To-
Do-Listen erstellt, die abgehakt werden kon-
nen.

http://www.rememberthemilk.com

Einer der filhrenden Bereitsteller und Verteiler
von widgets im www und auf Social Networks.
http://www.rockyou.com

Rollyo ist eine Suchmaschine, die der Nutzer
individuell anpassen kann.
http://www.rollyo.com
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Schiilervz = SchuilerVZ.net ist eine kostenlose Plattform,
die es Schiilern erméglicht, ihre Freunde online
S zu treffen, Gruppen zu verschiedenen Themen

zu grinden und Bilder von sich und Freunden
hochzuladen. Derzeitige Mitgliederzahl: 4 Mio.
http://www.schuelervz.net

SecondLife (SL) = 3D-Simulation, die aktuell von mehr als 2 Mio.
virtuellen Menschen (Avataren) bewohnt wird.
Die grafische Anlehnung an Computerspiele
erlaubt den Teilnehmern, SL als eigenes Meta-
versum mit einem Eigenleben aufzufassen so-
wie als Onlinespiel zu nutzen. Allerdings haben
sich in letzter Zeit viele bekannte Unternehmen
wieder aus Second Life zurlickgezogen und
der Hype scheint vorbei zu sein.
http://secondlife.com

Seitwert = Ein Tool von active value, mit dem deutsch-
sprachige Webseiten unabhangig getestet
werden. Seitwert berechnet eine Zahl zwischen
0 und 100, die sich zusammensetzt aus der
Gewichtung bei Google, den Zugriffszahlen
(die Uber den Dienst Alexa ermittelt werden),
den Social Bookmarks (Technorati, del.icio.us,
Mister Wong, Linkarena), technischen Details
wie dem Quellcode, der Gewichtung bei Ya-
hoo, dem Domainalter und Wikipedia-Links.
http://www.seitwert.de

Semapedia = |n der Kombination von Wikipedia und Sema-
code kann jeder Nutzer Wikipedia-Artikel in
Data Matrix Codes umwandeln und im &ffentli-
chen Raum platzieren. Mit einem Handy und
entsprechendem Code Reader sind diese In-
formation wiederum lesbar.
http://www.semapedia.org

ShortView = Community, die v.a. darauf ausgerichtet ist,
Menschen mit gleichen Interessen zusammen
zu bringen.
http://www.shortview.de

Skobee = Skobee ist eine Event orientierte Kommunika-
tionsplattform. User finden und verabreden
sich zu Events oder schreiben einfach dar-
Uber.
www.skobee.com
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Skype

Skyrock

Slide

Snapis

Snocap

Snipplr

Snubster

SourceForge

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”

KM

werbung

Unentgeltlich erhéltliche VolP-Software, die
das kostenlose Telefonieren via Internet von
PC zu PC sowie das gebuhrenpflichtige Tele-
fonieren ins Festnetz und zu Mobiltelefonen
(SkypeOut) erméglicht.
http://www.skype.com/intl/de

Social-Network.
http://www.skyrock.com

Anbieter von Social Entertainment-
Anwendungen, die in bereits bestehende Soci-
al-Networks eingebunden werden kénnen.
http://www.slide.dom

Foto-Plattform.
http.//www.snapis.net

Snocap wurde mit der Idee gegriindet, Online-
Tauschbdrsen aus dem Nebel der lllegalitat zu
helfen. Kinstler und Plattenfirmen kénnen ihre
Musik bei Snocap hochladen und registrieren.
Dabei haben Sie die Méglichkeit, genaue Nut-
zungsrechte zu definieren. Snocap sorgt an-
schlieBend fir die Distribution und den Verkauf
der Musik Uber Download-Seiten und Tausch-
bdrsen.

http://www.snocap.com

Wie Flickr es seinen Benutzern erlaubt, ihre
Bilder zu veréffentlichen, so bietet Snipplr ei-
nen Dienst, um seine eigenen Codestlicke
(Codesnippets) zu veréffentlichen.
http://snipplr.com

Snubster ist eine Internetplattform, auf der
User ihren Unmut bezuglich diversen Themen
nennen und dartber diskutieren kénnen. Ent-
standen ist Snuster als ,Verulkung“ des Web
2.0.

http://www.snubster.com

Webportal, das zur Entwicklung von Open-
Source-Programmen dient und von vielen
Software-Entwicklern zur Verwaltung ihrer Pro-
jekte genutzt wird.

http://sourceforge.net
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Spin

Splashr

Splice

Spreadshirt

Squidoo

StayFriends

Studivz

Swoopo

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”
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Online-Community mit Games und Veranstal-
tungskalender.
http://www.spin.de

Tool zur individuellen Prasentation von Flickr-
Fotos.
http://splashr.com

Musiker-Community.
http://www.splicemusic.com

Social-Commerce-Unternehmen, das dem Nut-
zer im Internet ermdglicht, seinen eigenen T-
Shirt-Shop in Internet zu erstellen. Dabei er-
stellt der Benutzer nur das T-Shirt-Design, der
Druck und der Versand wird von Spreadshirt
Ubernommen.

http://www.spreadshirt.net

Auf Squidoo.com kann der User kostenfrei
Lens (bei Squidoo Ubersetzung flr Seiten)
Uber ein Thema seiner Wahl verfassen. So
kann man z.B. ein Buch rezensieren, einen
Film beschreiben oder ein Geschaft empfeh-
len.

http://www.squidoo.com

Suchmaschine fir Schulfreunde im Internet.
Sie ist nach eigenen Angaben mit tber 7 Milli-
onen Eintrdgen an 75.000 Schulen, Gber 7 Mil-
lionen Klassenfotos, mehr als 7.000 Uber ihre
Plattform organisierten Klassentreffen und
knapp 12 Millionen Mitgliedern der fihrende
derartige Internetsuchdienst in Deutschland.
http://www.stayfriends.de

Online-Netzwerk fir Studenten, das mittlerwei-
le Ober 4,8 Millionen Nutzer zahlt. Auf studiVZ
kénnen sich Studenten, Alumni, Abiturienten
und Hochschulmitarbeiter ein Profil anlegen
und sich mit ihren Freunden vernetzen, Infor-
mationen austauschen und Kontakte zu ande-
ren Mitgliedern pflegen. Anfang des Jahres
2007 wurde es von Holtzbrinck fir schat-
zungsweise 80 Million € gekauft.
http://www.studivz.net

Ein Online-Auktionshaus, vergleichbar mit
Ebay und Hood.
http://www.swoopo.de
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Tagyourplace

Teamslide

TechCrunch

Technorati

Travelling World

TumiU

Twine

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”
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werbung

= Reisecommutiy mit vielen Videos, Bildern, Rei-

seberichten, Hotelbewertungen und Impressio-
nen aus der ganzen Welt.
http://www.tagyouplace.com

Eine Business Web Anwendung um Préasenta-
tionsfolien aktiv einem oder mehreren Betrach-
tern Uber das Web vorzufihren. Alles ge-
schieht live: Die Prasentation wird hochgela-
den und man steuert den Ablauf in einem
Browser, wahrend Teamslide daflir sorgt, dass
die Folien bei allen Teilnehmern, synchron in
deren Web-Browsern zu sehen sind.
http://www.telepark.com

Blog zu Start-up-Technologien, speziell zum
Web 2.0-Sektor.
http://www.techcrunch.com

Technorati ist das Google der Bloggosphére.
Neben dem Suchen von Blogs und Inhalten
kénnen Benutzer auch die Datenbank von
Technorati analysieren, z.B. in Form von
Charts Uber die Verbreitung von Tags zur
Blogbuzz-Analyse. Auf Basis der Technorati-
Datenbank ermittelt Jens Schrdder auf Deut-
scheblogcharts.de die bekanntesten Weblogs
im deutschsprachigen Raum.
http://technorati.com

Reise-Network: mit Informationen wie Se-
henswirdigkeiten, Geschichte, Politik & Wirt-
schaft oder Lage & Natur verschiedenster Lan-
der. Im Community-Bereich stehen Funktionen
wie Reisepartner, Reiseforum oder eigene
Reisefotoalben zur Verfagung.
http://www.traveling-world.de

Tumil ist eine Reise-Community mit Reise-
und Eventblogs. User kénnen auf Google
Maps bloggen, Fotos und Videos uploaden
und somit den zu Hause Gebliebenen ihre
Reise n&her bringen.

http://www.tumiu.com

Hilft den Nutzern, Content zu ihren Interessen
zu erstellen, zu speichern, zu suchen und zu
finden.

http://www.twine.com
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Twitter

TypePad

Viddler
V Vimeo

Virtual Earth

Vista Print

VisualOrgasm

Wichtigste Web 2.0-Seiten*”
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Mittels Twitter kbnnen , Texthdppchen® einfach
versendet und empfangen werden Die Mic-
roblogging-Plattform war die erste Social Soft-
ware ihrer Art. Der Begriff Lifestream kommt
von hier: Mit Profanem, Alltaglichem, Nitzli-
chem oder Emotionalem — hier kénnen Nutzer
ihr Leben in max. 140 Zeichen dokumentieren.
http://twitter.com

TypePad ist eine Bloggingplattform sowohl fir
Unternehmen und Selbststandige als auch fir
Privatpersonen. Aktuell ist TypePad Marktfih-
rer.

http://www.typepad.com

Vodcasting-Plattform.
http://www.viddler.com

Vimeo ist genau wie Youtube eine Videoplatt-
form, d.h. der User kann Filme einfach uploa-
den und sich somit der Offentlichkeit mitteilen.
http://www.vimeo.com

Microsofts Pendant zu Google Maps mit vielen
erweiterten Funktionen wir 3-dimensionalen
Stadten, Birds-View, speicherbaren virtuellen
Kamerafahrten von A nach B und einer ver-
besserten Benutzerfuhrung. Unser Tipp!
http://www.microsoft.com/virtualearth

Ermoglicht die online-Erstellung von Visiten-
karten, Adressaufklebern und Postkarten.
http://www.vistaprint.de

VisualOrgasm ist ein deutschsprachiges De-
sign-Portal mit einer Linksammlung von tber
2.700 Links, einem Crowdsourcing-Bereich
und der VisualOrgasm-Pixeltown. Anfang 2006
wurde Visual Orgasm relaunched und gehért
nun viel starker den Usern als zuvor. Einen
GroBteil der kiinftigen Entwicklung legen die
Macher ganz bewusst in die Hande der Besu-
cher. So kann man eigene Bilder in diverse
Galerien hochladen und Wallpaper und Free-
fonts, die andere gepostet haben, downloaden.
http://www.visuellerorgasmus.de
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Web 2.0 Validator

Webnews

Websnapr 2.0

Wer-kennt-wen.de

Wikipedia

WLM Web Servi-
ces

WordPress
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= Validierung der eigenen “Web 2.0-ness” (nach

einer von den Usern selbst festgelegten Defini-
tion).
http://web2.0validator.com

Nachrichten-Community.
http://www.webnews.de

Websnapr macht einen Screenshot von fast
allen Webseiten im Internet. Damit kbnnen
User ein Preview der Seite sehen, bevor sie ei-
nem Link folgen. Es gibt zahlreiche Plugins fur
fast alle gédngigen Open-Source CMS und
Blogs. Websnapr wird auch auf zahlreichen
Social Bookmark Seiten wie Mister Wong, ein-
gesetzt.

http://www.websnapr.com

Social- Community, um sich mit Mitstreitern aus
Arbeit und Schule zu vernetzen.
http://www.Wer-kennt-wen-de

Weltweit gréBte, von ehrenamtlichen Autoren
verfasste, mehrsprachige und freie Online-
Enzyklopadie auf Wiki-Basis. Sie rAumt jedem-
das Recht ein, die Inhalte unentgeltlich, unter
bestimmten Bedingungen auch kommerziell,
zu nutzen, zu verandern und zu verbreiten.
http://www.wikipedia.de

Mit Hilfe der Windows Live Messenger Web
Services kann der Messenger (oder nur wert-
volle Bestandteile dessen) mit APls, Controls
und ganzen SDKs direkt in die Website integ-
riert werden.
http://messenger.live.de/webservices

Der Hersteller der marktfihrenden freien Blog-
Software Wordpress betreibt eine eigene
Community, die standig Erweiterungen und
Plugins fur Wordpress kreiert. Basierend auf
der Software betreibt Wordpress.org auch eine
beliebte Blogger-Plattform.
http://de.wordpress.org
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XING

Yammer

yasnhi

YiGG

YouTube

Yuuguu
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Bekannteste soziale Internet-Plattform
Deutschlands, in der reale Personen ihre (ge-
schéaftlichen) Kontakte zu anderen Personen
verwalten kénnen. Sie wurde 2003 gegrindet
und zahlt inzwischen mehr als 6,14 Millionen
Benutzer. Bérsengang im Dezember 2006.
http://www.xing.com

Eine Art Twitter fir Unternehmen. Der Dienst
soll Mitarbeitern in Unternehmen helfen, in
Verbindung zu bleiben. GréBter Unterschied zu
Twitter: Nutzer mlssen sich mit ihrer geschaft-
lichen E-Mail-Adresse anmelden und werden
anhand dieser ihrem Unternehmensnetzwerk
zugeordnet.

http://www.yammer.com

Personensuchmaschine, die alle 6ffentlich ver-
fugbaren Informationen und Suchergebnisse
zu einem Namen auf nur einer Website an-
zeigt: Texte, Bilder. Medienberichte, Netzwerk-
Profile, Forenbeitrage, etc..
http://www.yasni.de

YiGG ist eine deutschsprachige Plattform, um
User generierte News im Stil von Digg zu
verbreiten und zu bewerten. Dabei kombiniert
YiGG soziales Bookmarking, Blogs, RSS-
Feeds, Nachrichteneintrage, Tags, Videos, etc.
Die beliebtesten Nachrichten schaffen es auf
die Homepage.

http://www.yigg.de

Mit ca. 70% US-Marktanteil fihrende Websei-

te, auf der die Benutzer kostenlos Video-Clips

ansehen und hochladen kénnen. Im Jahr 2006
von Google fur 1,65 Mrd. US-Dollar Gbernom-

men.

http://de.youtube.com

Desktop-Sharing-Lésung mit besonders einfa-
cher Funktionsweise. Yuuguu funktioniert auf
den ersten Blick wie ein Instant-Messaging-
Programm, mit einem Mausklick ist der An-
wender allerdings in der Lage, seinen Desktop
mit einem Chat-Kontakt zu teilen.
http://www.yuuguu.com
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Zeec

Zivity

Zpeech

Zoho

Zone.de

Zoominfo
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Foto- und Video-Community
http://www.zeec.de

Zivity ist eine Erotikseite im weitesten Sinn, bei
der es vielmehr um Fotografien geht. User
kénnen sich als Fotografen, Modells oder Zu-
schauer anmelden. Die Zuschauer bezahlen,
um Bilder sehen zu durfen und zu bewerten.
Sie beschreiben die Modells und die Fotogra-
fen getrennt. Flr jedes Vote bekommt die ent-
sprechende Partei eine bestimmte Summe.
http://www.Zivity.com

Bietet ein Tool, mit dem man Uber ein einge-
blendetes Popup mit anderen Uber Webseiten
diskutieren kann. Die Kommentare bleiben
dauerhaft bestehen, so dass die User nicht
gleichzeitig auf der Seite sein missen.
http://www.zpeech.com

Business-Applikationen.
http://www.zoho.com/

Das Besondere an diesem sozialen Netzwerk
ist, dass es die ,tatséchliche Relevanz* unter-
schiedlicher Thematiken in den Vordergrund
stellt. Nicht immer ist das, was auf Titelseiten
groB3 gemeldet wird auch das, was viele Men-
schen interessiert. Zone.de moéchte die Sicht-
weise, was relevant und popular ist, &ndern
und zeigt auf der Startseite, was viele Men-
schen in kurzer Zeit interessiert.

http://zone.de/

Suchmaschine, die zusammenfassend Content
zu Professionals und Unternehmen liefert.
Dabei bedient sich ZoomInfo “millions of online
sources such as Web sites, press releases,
electronic news services and SEC filings” und
fasst diese in einem verstandlichen Format zu-
sammen.

http://www.zoominfo.com/
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Mobile Webseiten Web 2.0
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Android .
Belysio

"Buddy Alert" ]
Community
Cokefridge ]
Dash =
eqo .
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Plattform flr mobile Gerate wie Smartphones
und Mobiltelefone, die von der Open Handset
Alliance entwickelt wird. Ein groBer Teil der
Software ist frei und Open Source.
http://code.google.com/android

= . Social Navigator®. Universelle Plattform fiirs

Handy, welche verschiedene, multimediale
Kommunikations- und Standortdienste integ-
riert.

http://www.belysio.com

Zeigt dem Nutzer an, wo sich ein Freund auf-
halt; beide Parteien missen hierzu ihre Zu-
stimmung erteilt haben.
http://www.mobiloco.de/subpages/buddy

Coca Cola verlangert seine Online-Plattform
aufs Handy. Kunden kénnen in einem Downlo-
ad-Shop uber ihr Mobiltelefon auf Spiele, Klin-
geltdne und Co zugreifen.
http://www.cokefridge.de

,Navi-Community“. Die Dash Navigationssys-
teme sollen eine deutlich verbesserte Navigati-
onsleistung bieten, indem sich die einzelnen
Geréte Uber einen Webserver quasi miteinan-
der verbinden. Dadurch informieren die Navis
das zentrale System Uber ihren gegenwértigen
Status und Standort. Somit kénnen die aktuelle
Verkehrslage ermittelt und gegebenenfalls so-
fort Ausweichrouten berechnet werden.
http://www.dash.net

Mithilfe von eqo kann man Text- und Bildnach-
richten tbers Handy an Freunde senden, die in
Online Communities sind, wie z.B. My Space,
Friendster etc. User kdnnen auBerdem skypen
und sehen, wer gerade noch online ist.
http://www.eqo.com
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Flobbi
Goodrec
Google Maps

Google mobile

Hiogi

Itsmy
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Nachdem man die Flobbi Software auf sein
Mobiltelefon geladen hat, sieht man immer,
wenn sich ein anderer “Flobber” in der N&he
aufhalt (sofern man Bluetooth aktiviert hat).
Man kann dann das Profil der Person ansehen
oder mit ihm Uber Bluetooth kostenlos chatten.
Auf die Community kann man auch mit dem
PC zugreifen.

http://www.flobbi-portal.de/dnn

Empfehlungsdienst fur Mobiltelefone, mit dem
man Bewertungen anderer User zu Bars, Re-

staurants oder Filmen in seiner Umgebung be-
kommen kann.

http://www.goodrec.com

Google Maps ist die bekannteste Landkarten-
Applikation im Internet. Zu dem bekannten
Service kamen inzwischen auch Web 2.0-
Features hinzu, die das individuelle Anlegen,
Bearbeiten und Tauschen von Markierungen
und POI-Sammlungen erlauben.
http://maps.google.com

Google Tools fur unterwegs.
http://www.google.com/intl/de de/mobile

Jemand hat eine Frage, schickt diese (Uber ein
widget auf der homepage oder per SMS) an
Hiogi und l&sst diese dann von der Community
beantworten. Die Community bekommt flrs
beantworten Punkte, die in einem Gewinnspiel
eingesetzt werden kénnen.
http://www.hiogi.com

Mobile Social Networking (mit vielen Applika-
tionen wie z.B. Avatar-Widget furs Handy),
Mobile Social TV und Mobile Social Advertis-
ing.

http://www.itsmy.com
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Kooaba
K

LightPole
L

Map24
M

Mobile9

Mobile Communi-
ties

Mobileo
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Bildbasierte Suchanfragen per Mobiltelefon.
Momentan nur zu Filmpostern und Zeitschrif-
ten, spater soll der Dienst auch fir Sehens-
wirdigkeiten und &hnliches angeboten werden.
http://www.kooaba.com

Mit LightPole kann man mit seinem Mobiltele-
fon Hot-Spots, Restaurants und &hnliches in
seiner Umgebung finden. Auf der Map kann
man sich die Orte direkt anzeigen lassen.
http://www.lightpole.net/user/login

Sei hier als Beispiel fir einen der zahlreichen
Routenplan-Services genannt. Mit den Zu-
satzdiensten ,Map24 Mobile* und ,Skobbler*
kénnen die Suchergebnisse und Routenziele
per Direkilink auf Handy oder Navigationsgerat
Ubertragen werden.
http://www.de.map24.com/

Handy Portal mit News, Blogs, Forum, App-
und Softwaredownload.
http://www.mobile9.com

http://www.itsmy.com
http://peperonity.com
http://www.juicecaster.com
http://www.mocospace.com
http://www.mocospace.com
http://cenceme.org
http://cenceme.org
http://www.viif.de

Der innovative Kern des Unternehmenskon-
zepts liegt an der Schnittstelle mobiler Kom-
munikation, standortbezogener Dienste und
Community-Kultur. Das Team flhrt die Berei-
che Internet, Marketing, Markenentwicklung,
GPS und ,Human Interface* zusammen und
bietet Medienunternehmen Applikationen fur
mobile Endgerate an.

http://www.mobileo.de
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Moblf

Moblyng

Mofuse

Musicovery

Next2Friends

OneConnect

Otello
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~Web on SMS“. Mit moblf kann man Dienste
wie Twitter, friendfeed oder LinkedIn mit dem
Mobiltelefon nutzen und zwar ganz einfach per
SMS.

http://www.moblf.com

Mit Moblyng kann man Videos, Fotos und Sli-
deshows von seiner Myspace-Seite auf sein
Mobiltelefon senden.
http://www.moblyng.com

Tool, mit dem man eine Website umwandeln
kann, so dass sie optimal auf mobilen Geraten
angezeigt werden kann.
http://www.mofuse.com

Interaktiver Web-Radio-Dienst, der durch sei-
ne Visualisierungs- und damit Entdeckungs-
maoglichkeiten von Musik-Geschméackern und —
Stilen besticht. Testen!
http://www.musicovery.com

Mit der Next2Friends Bluetooth Software sieht
man die Profile anderer Mitglieder, wenn sie
sich in Bluetooth Reichweite aufhalten. AuBer-
dem kann man live Videos im web streamen,
die man mit dem Handy aufnimmt, Videos on-
line bearbeiten und Videonachrichten versen-
den.

http://next2friends.com

OneConnect von Yahoo! Mobile verbindet
SMS, Mail, Instant Messenger und Social
Network miteinander, so dass man mit seinem
Handy Mails versenden und chatten kann,
aber z.B. auch informiert wird, wenn jemand
sein Facebook Profil aktualisiert hat.
http://mobile.yahoo.com/oneconnect

Bildbasierte Suchanfragen per Mobiltelefon.
http://www.otello.com
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Pediaphon
Peperoni
Plazes

Qeep

Remo TV
Ringblender
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= Pediaphon generiert MP3-Dateien aus Wikipe-

dia-Artikeln, die man herunterladen oder direkt
im Browser anhoéren kann. Man kann auch di-
rekt eine Anfrage per SMS schicken, um den
Artikel dann mit dem Handy anhéren zu kén-
nen.

http://pediaphon.fernuni-
hagen.de/~bischoff/radiopedia

Die Mobile Community Services stehen flr
Kunden von T-Mobile, E-Plus, O2 Germany
und O2 UK zur Verfiigung. Die Mobilfunknutzer
kénnen das mobile Internet aktiv mit gestalten
und ihre eigenen Inhalte auf einer individuellen
Homepage der gesamten mobilen Community
prasentieren - kinderleicht und ohne techni-
sche Vorkenntnisse.

http://www6.peperoni.de

Ein deutscher Web 2.0-Dienst, bei dem sich
die Mitglieder irgendwo im globalen Dorf an ir-
gendeinem Wi-Fi-Hotspot ins Netz einloggen,
und die Software ihnen auf einer Karte den ak-
tuellen Aufenthaltsort angibt. Das Konzept
nennt sich "Geosoziales Navigieren"
http://plazes.com

Handy-Service, mit dem man Nachrichten
(QMS) schreiben, Fotos austauschen, alte
Freunde finden und neue Leute treffen kann.
http://www.geep.de

Streaming Service, mit dem man Videos vom
PC auf Mobiltelefone oder auf sein facebook-
Profil streamen kann.

http://www.remotv.com

Tool mit dem man seine Klingelténe firs Han-
dy remixen und an seine Freunde versenden
kann.

http://www.ringblender.com
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Searchme

Snaptu

Traveas

TwitterFone

Urbian

VIIF

Windows Mobile
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visuelle Suchmaschine fir mobile Endgeréte,
die Screenshots von den Suchergebnissen an-
zeigt, die man durchblattern kann.
http://www.searchme.com

Applikation fir Mobiltelefone, mit der man
News lesen, Sportergebnisse verfolgen, RSS-
Feeds lesen und z.B. auf seinen facebook-
Account zugreifen kann.
http://www.snaptu.com

Aktuell Infos und Updates zu einem gebuchten
Flug (+ Flughafeninformationen) automatisch
direkt aufs mobile Endgerat.
http://www.traveas.com

TwitterFone wandelt gesprochene Nachrichten
in Twitter-Messages um. Man ruft einfach mit
seinem Telefon an, TwitteFone wandelt die
Nachricht in Text um und verdéffentlicht sie un-
ter dem angegebenen Usernamen auf Twitter.
http://www.twitterfone.com

Mobiles Social Network, das die Verbindung
von Menschen mit Karten und Orten auf dem
Handy ermdglicht.

http://www.urbian.org

Mobile Video Community. Auf dem Handy Vi-
deos anschauen, mit dem Handy Videos auf-
nehmen und an Freunde weiterleiten sowie-
Handyvideos ins Netz stellen!
http://www.viif.de

Kompaktes Betriebssystem kombiniert mit ei-
ner Zusammenstellung von Anwendungen far
mobile Gerate, basierend auf der Microsoft
Win32 API.
http://www.microsoft.com/windowsmobile
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Xumii
Yahoo go
Zhiing
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Mit Xumii kann man seine Accounts in Social
Networks und von Instant Messenger-Diensten
mit dem Mobiltelefon verwalten.
https://www.xumii.com

Mobile Web-Anwendung. Sie umfasst die Ya-
hoo-Websuche "One Search", mobilen Zugriff
auf E-Mail, Kalender und Kontakte, thematisch
unterteilte Nachrichtenkanéle inklusive RSS-
Feeds, einen Routenplaner mit zuséatzlichen
Ortsinformationen sowie eine Schnittstelle zur
Yahoo-eigenen Foto-Community Flickr.
http://de.mobile.yahoo.com/go

Browser-Erweiterung fur Mobiltelefone, mit der
man automatisch Informationen und Wegbe-
schreibungen zu Orten bekommt und anderen
Nachrichten - sogenannte Zhiings - mit einer
Wegbeschreibung zum eigenen Standort schi-
cken kann.

http://www.zhiing.com
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